
 

 

ciencia y a demostrar el papel de 
los medios en la construcción de 
las representaciones de género 
en la sociedad. Pero los medios 
siguen sin tener en cuenta el 
enfoque de género como una 
categoría de análisis de la reali-

Pensar que los medios de comu-
nicación son los únicos responsa-
bles de las inequidades de géne-
ro es tener una visión muy opti-
mista del mundo en que vivimos. 
Sin embargo es innegable el po-
der que estos medios y la comu-
nicación en sí tienen en el mundo 
contemporáneo, para impulsar o 
frenar la aparición de ciertos valo-
res sociales, y de los procesos de 
socialización de las personas.  En 
la construcción social de lo feme-
nino y lo masculino, los medios 
de comunicación son los que dan 
significado y validan ciertas con-
ductas asociándolas a roles y 
estereotipos de género estableci-
dos y reproducidos a menudo por 
ellos mismos. Por eso, en la IV 
Conferencia Mundial de la Mujer 
en Beijing (1995) se consideró a 
los medios de comunicación co-
mo una de las 12 áreas de espe-
cial interés para conseguir el ob-

jetivo de lograr igualdad de opor-
tunidades para hombres y muje-
res.    

En los últimos años se han 
desarrollado diferentes herra-
mientas tendentes a crear con-

¿ P O R  Q U É  G E N E R O  Y  C O M U N I C A C I Ó N ?  

¿Qué es comunicación con enfoque de género? 

Lo primero que consideramos necesario 
aclarar es que la comunicación con enfoque 
de género no es escribir, informar, ni hablar 
sobre mujeres. El enfoque de género supone 
añadir una nueva categoría al análisis de la 
realidad en la construcción del discurso co-
municativo. Por tanto, no necesariamente 
hablamos de crear una sección específica 
para tratar información sobre las mujeres o 
para las mujeres, ni de construir un discurso 
aislado. Se trata de entender el género como 
categoría de análisis transversal en todo el 
proceso comunicativo, es decir, que toda la 
información,  todos los temas, sean tratados 

bajo la perspectiva de género. Implica llegar a 
ámbitos en los que, hasta ahora, se invisibiliza 
tanto la presencia de las mujeres como la pers-
pectiva de género, como son la política y la 
economía.  Se trata de ir más allá de una ima-
gen puramente cuantitativa del género en los 
medios, analizando cómo los estereotipos de 
género están presentes en las rutinas y prácti-
cas de la producción de noticias y otros produc-
tos comunicativos. Consiste en tomar en cuenta 
a la hora de construir y determinar contenidos 
que la realidad está construida bajo premisas 
genéricas. En posicionar temas de la “agenda 
de género” que afectan a toda la sociedad, para 

que estos dejen de ser “asuntos de muje-
res”, y así poder sacar a la luz las causas y 
consecuencias de la desigualdad de géne-
ro. Negociar los espacios y posicionar el 
tema de género en el contexto de priorida-
des políticas que afectan a todos los grupos 
sociales. Hacer visibles a hombres y  muje-
res en la arena mediática,  y denunciando 
las múltiples diferencias que se traducen en 
desigualdad social.  Por esto, el género 
debe ser integrado en la tarea periodística y 
comunicativa en general, en todas las fases 
del proceso de creación de la información, 
como un criterio de calidad profesional.   
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Manual para una nueva escritura y 
representación de la violencia  de género
en los medios de  comunicación
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Herramienta de trabajo periodístico para el tratamiento de la 
violencia de género elaborada por Teresa Sosa, como pro-
puesta para el Taller "Medios de Comunicación y Violencia 
de Género: Hacia una Nueva Escritura y Representación de 
la Violencia de Género en los Medios de Comunicación, 
organizado por el Centro de Estudios de la Mujer de la 
Universidad Central de Venezuela (CEM-UCV)
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Del Instituto de la Mujer, Instituto Oficial de Radio y Televisión 
de España, y el Ministerio de Asuntos Sociales del Estado
Español. 2002.  En su primer capítulo se centra en el trata-
miento de la información de la violencias doméstica contra 
las mujeres. Posteriormente presenta un estudio sobre la 
violencia contra las mujeres en los medios, y un manual de 
urgencia con pautas especificas para el tratamiento mediático 
de estos casos.
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Violencia, mujer y medios de  comunicación:  
dossier de prensa








